


Vi tager ansvaret
for dit it-kundeevent

IDG Event Management er et forretningsomrade, som traekker pa kompetencer,
erfaringer og knowhow, opbygget gennem planleegning og afholdelse af hundred-
vis af IDG- og Computerworld-events. At planlaegge og gennemfgre events som
serviceydelse er ikke nogen nyhed. Det har mange - med succes - gjort fgr os. Det,
som adskiller IDG Event Management fra konkurrenterne, er folgende:

Turnkey

Bortset fra eventens emne og indhold patager vi os hele opgaven - fra de fgrste planlaeg-
ningsmgder, til udsendelse, indhentning og afrapportering af deltagerevaluering. Du leverer
indholdet - eventuelt i samarbejde med os, og sé tager vi os af resten.

Unik model

IDG Event Management er baseres pa en form, som er blevet testet, tilrettet, malt og vejet
gennem de seneste knap 30 ar. Vores unikke eventmodel ggr det nemt for dig at identifice-
re alle eventens delopgaver, og du ved altid preecis, hvor vi er i processen, og hvilke opgaver
du selv skal stgtte op om.

Variabel omkostning
Vi ggr hovedparten af event-omkostningerne til en variabel omkostning. IDG Event Ma-
nagement afregnes med et grundbelgb plus et variabelt belgb pr. deltager.

Deltagere

Vitager ansvaret for deltagere pa eventen. Vi rekrutterer deltagerne ud fra en feelles mal-
seetning, og du betaler kun for de deltagere, som mgder op pa& dagen. Dine kolleger, som
gnsker at deltage pa dit kundeevent, afregnes til kostpris.

Markedsfgringsmotor

Eventen markedsfgres massivt over for de it-professionelle via IDG’s store mediepalet og
din egen database. Din event bliver eksponeret pa computerworld.dk, pcworld.dk, eksper-
ten.dk og jobworld.dk, og annonceret i avisen Computerworld. IDG Event Management
giver séledes din virksomhed branding med i pakken.

Et professionelt
kundeevent starter her

Et professionelt kundeevent omfatter mange delopgaver, og
det er sjeeldent virksomheden har erfaring med - og oversky-
dende ressourcer til - at Ipfte opgaven selv.

IDG Events patager sig ikke blot opgaven - men ogsa ansvaret for
deltagerantallet. Ud fra en faelles mélsaetning om antallet af deltagere,
markedsfgrer vi eventen massivt, via hele IDG’s markedsfgringsmotor:

Computerworld, Eksperten.dk, Computerworld.dk, Jobworld.dk,
Pcworld.dk, It-Kursusguiden, direct mails, e-mail-marketing, Google
adwords, Newsletters, telemarketing og landingpages.

MARKEDSFORING VENUE
IDG-EVENTS IDG-EVENTS

H Bannere M Indtjekning, betjening
-cw.dk, pcw.dk, eksperten.dk H AV
M Annoncer B Hand-outs, konferencemateriale
- Computerworld M Forplejning
M Tekstbannere B Koordinering
- pé cw.dk, pcw.dk, eksperten.dk
M E-mail
-min. 10.000 it-professionelle
M Google adwords
- topplacering pa s@gninger
M Direct mails
-breve til IDG’s base med
it-professionelle
M Telemarketing
- opfglgning pa udsendte
invitationer
M Landingpage, signup

Kampagnen "front-loades”, s& vi satser pa at skaffe s& mange
deltagere (sign-ups) som muligt inden for kampagnens fgrste dage.
Alle sign-ups indhentes med tilladelse til opfglgende kontakt via
e-mail.

Kampagnen omfatter et minimumsniveau, som sikrer marketing-
eksponering i hele kampagneperioden, uanset om eventen hurtigt
fuldtegnes.

PROJEKTLEDELSE INDHOLD
IDG-EVENTS KUNDE /IDG-EVENTS

M Sign-ups, billetter M Praesentationer
M Lister M Talere, key-notes
M Navneskilte B Sammenhang
M Arrangement, tidsplaner M Program

M Reminders

M Tak for sidst/evaluering




